
SAMPLE MCQ 

Q1. _____ is the process of estimating future sales. 

       _____ ही बवलष्मातीर वलक्रीच्मा अॊदाजाची प्रक्रक्रमा आहे. 

 

A. Sales future opinion/ बाली भते वलक्री 
B. Test marketing results/ चाचणी वलऩणन ननकार 

C. Sales forecast/ वलक्रीचा अॊदाज 

D. Expert opinion/ तऻाॊचे भत. 

 

Q2. ______ when a specific person or enterprise is the only supplier of a particular commodity. 

       ______ जेव्हा एखादी वलशळष्ट व्मक्ती क्रकॊ ला एॊटयप्राइझ केलऱ वलशळष्ट लसततॊचा ऩुयलठादाय असतो. 
             

A. Monopoly market/ भक्तेदायी फाजाय 
B. Oligopoly/ ऑशरगोऩॉरी  
C. Duopoly/ डुओऩॉरी 
D. None of the above/ लयीरऩैकी काहीही नाही 

 

Q3. ____known as the customer, that different from the competition. 

       ग्राहक म्हणतन ओऱखरे जाणाये__________ हे सऩधेऩेऺा लेगऱे आहे. 

 

A. Leadership/ नेततृ्ल 

B. Vulnerability/ असुयऺा 
C. Differentiation/ बेदबाल 

D. Competition/ सऩधाा 
 

Q4. The van rolls on its journey to other areas known as______ 

        व्हॅन दसुय्मा प्रलासात क्रपयरी जी ____ म्हणतन ओऱखरी जात े

 

A. Wheels of the bus/ फसची चाके 

B. Camera on bus/ फसभध्मे कॅभेया 
C. Video on wheels/ चाकाॊनलयीर व्व्हडडओ 

D. Video on bus/ फसभधीर व्व्हडडओ 

 

Q5. ______ is a key marketing tools in services. 

      सेलाॊभध्मे ______ हे वलऩणनाचे भहत्त्लाचे साधन आहे. 

 

A. Price/ क्रकॊ भत 

B. Demand/ भागणी 
C. Sales/ वलक्री 
D. Competition/ सऩधाा 

 

Q6. ______ is an importance of Marketing to business firms. 

                 ______ हे व्मलसानमक सॊसथाॊना वलऩणनाचे भहत्त्ल आहे. 

 

A. To face market competition/ फाजायातीर सऩधेरा साभोये जाण्मासाठी 
B. Reasonable price/ लाजली क्रकॊ भत 

C. Employment Generation/ योजगाय ननशभाती 
D. Higher standard of living/ उच्च जीलनभान 

 

 



Q7. New technologies can be used very effectively to counter inflation and recession. 

भहागाई आणण भॊदीचा साभना कयण्मासाठी नलीन तॊत्रऻानाचा लाऩय अत्मॊत प्रबालीऩण ेकेरा जाऊ ळकतो. 
 

A. Macro Environment/ भॅक्रो ऩमाालयण 

B. Micro Environment/ भामक्रो ऩमाालयण 

C. Technological Environment/ तॊत्रऻान ऩमाालयण 

D. Economic Environment/ आर्थाक ऩमाालयण 

 

Q8. Product positioning is an important concept due to following point_______. 

       खारीर _______ बफॊदत भुऱे उत्ऩादनाची व्सथती ही एक भहत्लाची सॊकल्ऩना आहे. 

 

A. Develops brand image/ ब्रॉड प्रनतभा वलकशसत कयत े

B. Lowers price/ क्रकॊ भत कभी कयत े

C. Decrease Market Share/ भाकेट ळेअय कभी कया 
D. None of the above/ लयीरऩैकी काहीही नाही 

 

Q9.___________is referred as marketing communication mix. 

      ____________भाकेटटॊग कम्मुननकेळन शभक्स म्हणतन सॊदशबात आहे. 

 

A. Promotion Mix/ प्रभोळन शभक्स 

B. Marketing Mix/ वलऩणन शभक्स 

C. Product Mix/ उत्ऩादन शभक्स 

D. None of the above/ लयीरऩैकी काहीही नाही 
 

Q10. __________ is the desired profit margin is added to the direct cost to obtain a price 

         __________ म्हणजे क्रकॊ भत शभऱवलण्मासाठी इव्च्ित क्रकॊ भतीत थेट नपा जोडरा जातो 
  

A. Full cost pricing/ ऩतणा क्रकॊ भत 

B. Direct cost pricing/ थेट क्रकॊ भतीॊची क्रकॊ भत 

C. Competitive pricing/ सऩधाात्भक क्रकॊ भत 

D. Going rate pricing/ जाणाये दय क्रकॊ भत 


