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(Time 2 Hours)                                             ( Marks 60) 

N.B. 1. All the questions are compulsory 

        2. Figures to the right indicate full marks 

 
Q.1.  a. What is rural marketing? Explain the scope of rural marketing?     15 

b. Explain the features of rural marketing. 

     OR  

c. Describe the challenges of rural marketing.        

d. Briefly describe how rural customers are different from urban customers.  

  

  

Q.2. a Discuss the characteristic of buying behaviour of rural consumers.                 15 

b. Explain the rural consumers’ purchase decision making process.  

     OR  

c. Elucidate the role played by Khadi and Village Industries Commission    

d. What is the role of agricultural co-operative banks in rural marketing?  

  

  

Q.3.  a. Explain the importance of agricultural marketing        15  

b. What is the role of commodity boards?  

     OR  

c. Elaborate the issues involved in marketing agricultural produce     

d. Write a note on: Agricultural exports of India.  

   

   

Q4.   A Fill in the blanks by choosing the appropriate option given below:      5 

 

1            ------------------are weekly markets that provide excellent opportunities for reaching 

rural customers.   

               a) Folk theatre   b) Village haats   c) Village melas     d) Chaupal  

2 -------------------is very effective medium in promoting brands to rural consumers.  

  a) Newspaper advertising  b) Magazine advertising  c) Personal selling  

             d) All of these 

3 --------------------is a bank exclusively dedicated for agriculture and rural 

development.  

  a) NBFC  b) FDI   c) EXIM  d) NABARD  

4 ------------------is the body dedicated for development and export of agricultural 

products.  

  a) EEPC  b) APEDA c) MPEDA  d) AEPC  

5 E-Chaupal was initiated by---------------------  

  a) ITC  b) TATA   c) Reliance b) HUL  
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B State whether the following statements are True or False:         5 

 

1 Compared to urban population, the rural population is more price sensitive in India. 

2 FCI is associated with promotion of engineering and manufactured items.  

3 Commercial banks do not play any positive role in rural marketing.  

4 Organic products involve excessive use of pesticides and fertilisers while farming.  

5 Rural Development Ministry uses community websites like Facebook, Twitter, YouTube 

etc. to highlight its initiatives for rural India.  

   

 

C Match the following:              5 

 

                           Group A               Group  B 

       1 Adulteration                    a. Entrepreneurship Development Programme 

       2 Swarnajayanti Gram Swarozgar Yojana b. Certification on agricultural products  

       3 SHG                                                      c. Guidance through ICT   

       4 AGMARK                                          d. Co-operative micro-finance group  

       5 Kisan TV and Kisan Call Centre      e. Problem faced by rural consumers  

    

                                                      

OR 

   

 

Q4.  Write notes on any three of the following:         15 

         a Role of social media in rural marketing   

         b Project Shakti   

         c Digital village  

         d Impact of IT on agriculture marketing   

         e Challenges of online marketers in rural marketing   

   

 
 

********************* 
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मराठी रूपाांतर 
 

(वेळ २ तास)                                               (गुण ६0) 

टिपा  १. सर्व प्रश्न अटिर्ार्व आहेत 

         २. उजर्ी कडील अंक संपूर्व गुर् दर्वटर्तात 

         ३. इंग्रजी प्रश्न मूळ मािारे्त  

प्र .१ अ. ग्रामीर् टर्पर्ि कार् आहे? ग्रामीर् टर्पर्िाची व्याप्ती स्पष्ट करा.             १५ 

       ब. ग्रामीर् टर्पर्िाची रै्टर्ष्ट्ये स्पष्ट करा 

                           क ां वा 

       क. ग्रामीर् टर्पर्िाच्या आव्हािांचे र्र्वि करा  

       ड.  ग्रामीर् ग्राहक र्हरी ग्राहकांपेक्षा रे्गळे कसे आहेत र्ाचे थोडक्यात र्र्वि करा. 

प्र .२   अ. ग्रामीर् ग्राहकांच्या खरेदी व्यर्हाराच्या रै्टर्ष्टर्ांची  चचाव करा                    १५ 

        ब. ग्रामीर् ग्राहकांच्या खरेदी टिर्वर् प्रटिर्ा स्पष्ट करा.  

                            क ां वा 

        क. खादी आटर् ग्रामोद्योग मंडळाकडूि केल्या जार्ाऱ्र्ा भूटमकांचे स्पष्टीकरर् द्या.  

        ड .  ग्रामीर् टर्पर्िात कृषी  सहकारी बँकेची भूटमका कार् आहे? 

प्र .३   अ. कृषी टर्पर्िाचे  महत्त्व स्पष्ट करा                                                          १५ 

         ब. कमोटडिी बोडावची भूटमका कार् आहे? 

                           क ां वा 

         क. कृषी उत्पादिाचे टर्पर्िात अंतभूवत असलेल्या अडचर्ीचंा तपर्ील द्या.  

         ड.  एक टिप  टलहा: भारताची  कृषी टिर्ावत. 

 

प्र .४ अ) र्ोग्य पर्ावर्ांसह ररक्त जागा भरा                                                               ५ 

१.  ----------------- हे ग्रामीर् ग्राहकांपरं्त पोहोचण्यासाठी साप्ताटहक टर्पर्ी आहे जी उतृ्कष्ट संधी प्रदाि 

करतात.   

अ) लोक टथएिर   ब) गार् हाि    क) गार् मेला    ड) चौपाल 

२. ------------------- हे ग्रामीर् ग्राहकांिा बोधिामांकिाला  प्रोत्साटहत करण्यासाठी अतं्यत प्रभार्ी माध्यम 

आहे.  

अ) रृ्त्तपत्र जाटहरात  ब) टिर्तकाटलक जाटहरात   क) रै्र्क्तक्तक टर्िी    ड) र्ापैकी सर्व 

३ ---------------------ही बँक फक्त कृषी आटर् ग्रामीर् टर्कासासाठी समटपवत बँक आहे.  

अ) एिबीएफसी   ब) एफडीआर्   क) एक्तझिम  (EXIM)  ड) िाबाडव  (NABARD) 

४.  --------------------ही संस्था फक्त कृटष उत्पादिाचा  टर्कास आटर् टिर्ावतीसाठी समटपवत आहे.  

अ) ईईपीसी  ब) एपेडा (APEDA)   क) एमपीईडीए   ड) एईपीसी 

५.  ई-चौपालची सुरूर्ात ---------------- िे केली 

अ) आर्िीसी   ब) िािा      क) ररलार्न्स      ड) एचरु्एल 
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ब) खालील टर्धािे खरे  टकंर्ा खोिे आहेत  ते  सांगा                                                                ५ 

१.  र्हरी लोकसंखे्यर्ी तुलिा करता, ग्रामीर् लोकसंख्या ही भारतात अटधक टकंमत संरे्दिर्ील आहे. 

२.  एफसीआर् ही अटभर्ांटत्रकी र् उत्पाटदत र्संू्च्या जाटहरातीर्ी संबंटधत आहे. 

३.  ग्रामीर् बँटकंगमधे्य व्यार्साटर्क बँक कोर्तीही सकारात्मक भूटमका घेत िाही. 

४.  रे्ती करतािा सेंटिर् उत्पादिांमधे्य कीिकिार्के आटर् उर्वरके र्ांचा जास् प्रमार्ात  र्ापर होतो. 

५.  ग्रामीर् टर्कास मंत्रालर्ािे ग्रामीर् भारतासाठीच्या पुढाकारार्र प्रकार् िाकण्यासाठी फेसबुक, टििर, 

रु्यूब इ. सारख्या कमु्यटििी रे्बसाइि्सचा र्ापर केला आहे. 

क) जोड्या जुळर्ा                                                                                                            ५ 

     गि अ                                                                             गि ब 

१.  अप्रामाटर्कता                                            अ) उद्योजकता टर्कास कार्विम 

 २.  स्वर्वजरं्ती ग्राम स्वरोजगार र्ोजिा                ब) कृषी उत्पादिांर्र प्रमार्ि 

 ३. एस एच जी (SHG)                                      क) आर्सीिी माध्यमातूि मागवदर्वि 

 ४. एगमाकव                                                     ड) सहकारी सूक्ष्म-अथव गि 

 ५. टकसाि िीव्ही आटर् टकसाि कॉल सेंिर          ई) ग्रामीर् ग्राहकांकडूि तोडं टदल्या जार्ाऱ्र्ा  समस्या 

  

क ां वा 

 

प्र .४. संटक्षप्त िीपा टलहा (कोर्त्याही तीि)                                                                           १५ 

 

अ)  ग्रामीर् माकेटिंगमधील सोर्ल टमटडर्ाची भूटमका 

 ब)  प्रोजेक्ट र्क्तक्त 

 क) टडटजिल गार् 

 ड) कृषी टर्पर्िार्र आर्िीचा प्रभार् 

  इ) ग्रामीर् टर्पर्िात  ऑिलाइि टर्िेत्यांचे आव्हािे 

 

*********************** 

 

 

 

 

 

 

 

 


